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P @\ A) Révision de la Loi sur le tabac

Batir sur le momentum ....

e Examen du Rapport sur la mise en ceuvre de la
Loi par la Commission de la santé

®
®

e « Réévaluation » de la Loi recommandée par la
Commission des finances publiques

(mesures anticontrebande et de réduction du tabagis me dont
un inventaire des produits Iégaux, etc.) ..

® Buzz médiatique (lettres des
directeurs DSP, lettre des anciens
ministres, tournée de la CQCT auprés
de 12 régions - 450+ participants)

® Promesse électorale du Parti québécois




|1) Moratoire sur les nouveaux produits
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Au nom de la chef du Parti Quéebecois, Pauline Marois, je do
16 aolt dernier concernant la lutte contre le tabac.

En ce qui a trait a votre question pour limiter le marketing du tabac, nous intensifierons
les campagnes contre le tabagisme. De plus, nous visons une plus grande accessibilité
des moyens mis a la disposition des personnes désirant cesser de fumer et surtout, un
moratoire sur tout nouveau produit du tabac visant les jeunes. Nous prendrons les
moyens nécessaires pour instaurer et faire respecter ce moratoire. De plus, nous
comptons adopter des mesures de prévention pour lutter contre le taba):j%

Lutter contre e tabagisme
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Depuis I'adoption de la premiere loi contre le taba o] /‘\/,: A 3
Z s , . Jean Rochon, le Québec a fait plusieurs avancées en matiere / 70
Element de reﬂeXlon du tabagisme. Or, cette lutte de tous les instants doit se poursuivre sans
" d 20 0 c’ist LmeI quastimil de sanlte pdublique. mais aussi & onomiquea Lindustrie du
tabac utilise de plus en plus de moyens pour rendre ses produits attrayants
co Oque € 1 ayant aupres des jeunes. Pensons notamment aux cigarillos, aux nouveaux emballages
COI’]'[I‘I bué au prog ramme et au retour en force du tabac a chiquer.
Question 4 :  Pour renforcer la lutte contre le tabagisme, devrait-on
d u PQ 9 imposer un moratoire sur tout nouveau produit du tabac
visant les jeunes? Quelles autres mesures pourraient étre
prises?

|1) Moratoire sur les nouveaux produits aﬁ

Des produits du tabac qui ne sont
pas encore sur le marché québécois ...




2) Interdiction des saveurs J4

Interdire I'aromatisation des produits du tabac
- cigares, chicha, tabac a chiquer, menthol

ETJ 2010/11 (Propel). Cigars, cigarillos or little cigars
jeunes ayant déja consommé
un produit du tabac aromatisé : Pipetobacco

23% Qc; 17 % Ca

= Québec 2010
= Canada 2010
Québec 2008

Water-pipe

oy

Smokeless tobacco

ETJ 2011/12 (Propel): (sec IV, Qc)
ont fumé dans les 30 derniers jours:

12 % la cigarette mentholée
9,8 % le cigare ou le cigarillo aromatisé
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Le Brésil est la premiére juridiction a interdire
les produits du tabac aromatisés

3) Standardisation des emballages aﬁ

Standardiser les emballages et I'apparence des produits:

Emballage générique, comme I'Australie
Interdiction des cigarettes minces
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4) Protection contre la FTS g,/‘v

e Protéger les travailleurs en interdisant de fumer
sur les terrasses des restaurants et des bars

e Protéger les enfants en interdisant de fumer
dans les véhicules lorsqu’ils s’y retrouvent

e Favoriser la norme
non-tabagique chez
les enfants en interdisant
de fumer sur les
terrains de jeux pour
enfants

5) Encadrement de la cigarette électronique J,/,

Peu importe ses constituants, la promotion du produit
évoque une image “cool”, “sexy” et “social” de

'usage de la « cigarette »
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B) Augmentation des taxes

C’est au Québec gue les taxes sont les
moins élevées (21,80 $ la cartouche au
Québec versus 50,85 $ au Manitoba)

La derniere augmentation significative des
taxes québécoises a eu lieu le 3 décembre
2003 (2,50 $ la cartouche)

Une augmentation d’environ 8 $ la
cartouche résulterait en 38 000 fumeurs en
moins et engendrerait des revenus
supplémentaires récurrents de l'ordre de
270 millions $ par année

Au Québec, il y a eu une baisse radicale et
soutenue de la contrebande de tabac

Investor Day - LAZC Region
Lausanne, June 21, 2012

Quebec

2008 2011

Actions CQCT pour une révision de la LST gﬁ

» Multiplier nos sorties publiques

» Déposer des plaintes officielles B -
. taux de tabagisme

» Renforcer nos argumentaires emeure inchangé

(juridiques, économiques, etc.)

(caucus politiques, commissions et cabinets: Produits aromatisés fumaient autant que les
z . . D'ailleurs, 'étude de hommes québécois en 2011,
Sante, Flnances, JUStICE) Santé Canada ne porte que le‘; Cmansad;fnnggl;ue;aient

Mme Doncas.

« Letaug apeut-étrebaissé  1'Australie en décembre
depuis 2006 chez les 20 224 prochain, recommande
ans, mais ce n’est qu'un pro-  Flory Doucas et « interdire

Rencontrer les nouveaux élus frve ceats evelacop [enssiiils de pradulte

sur les cigarettes, prévient

Si les hommes canadiens

un peu moins que les Qué-
bécoises.

Mobiliser les partenaires

Cigarettes

Neutraliser I'argument
présentant la contrebande [
comme le seul enjeu

Des paquets Plus «modernes et élégant

ublication & février 2012 3 07h4s

—




Actions CQCT pour une hausse des taxes aﬁ

Meétro, édition du 20 février 2012
» Premiere sortie publique réeclamant
une hausse (ADNF, CQCT, CQTS, RSEQ, SCC)
. . Hausse des
» Mesurer I'opinion publique taxes réclamée
» Etudier les options  pour tenir gg;gf:;g’f;b‘;;&;?:m
compte des inégalités sociales SEIDL D e
(eX' % dédlé) se;E les tlélu%l;esuicleetabzls
' Selon ces groupes de
» Rencontrer des politiciens el
(Santé, Finances) meilleure fagon de réduire
le tabagisme. Pourtant, la
o . s
» Mobilisation des partenaires sg,g';*;;;d}f;j“gmbgc
L, . . remonte a huit ans. Les
» Combattre la desinformation de groupesdeltte contre e
y abagisme ont sou e que
I’ACDA e xsthee dpenis rinelle
ment 37 M$ par année pour
lutter contre le tabagisme,
daont 17 MS nour aider leg

Principal obstacle : campagnes de 'ACDA &1,/1
i o La caravane <Contrebande de tabac:
» Tournée des municipalites / Agissons!» fait
tournée électorale (candidats) une halte en Beauce
e BUTS : TELECTIONS =
- que la contrebande demeure la seule La contrebande de tabac

priorité politique en lien avec le tabac d florissante d
— renforcer la fausse perception publique: CINCIIE MONSSATIC. (IS

« hausse des taxes = hausse de la le comté de Terrebonne

Contrebande » Un rare front commun de la part des candidats, alors que
- prétexte pour s’opposer a toute hausse

des taxes et toute nouvelle mesure

législative La Ville appuie

LUTTE A LA CONTREBANDE DE TABAC

e COMMENT: les dépanneurs
- en faisant campagne sur une mesure -
anodine (commission mixte) Une nouvelle taxe ou réglementation

_ en utilisant cette tribune pour exagérer sur Ie tabae relancerait Ia contrebande
le probleme (« la contrebande demeure | . .

cigarcttes chez un détaillant licencié, wAvec

i i 2 “ERIC TREMBLAY  un tel ccart de prix, pas surprenant que la
florissante ») et chercher des appuis . Ty e
nos commun autéss, de licher M. Gadbois.
LAssociation canadienne des dépanneurs
e alimentation (ACDA) salue les efforts 25,25 % de cigarcties illégaley
des gowernements fédéral et provincial en Une érude réslisée & partr de mégots

aiore de b exeillis an hasard entre Jes mois de mars et
matiére de e du labagisme, mais les mai desnier révile que la consommation e
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:;.urnm:;ﬂmx mhnfbw m::::;m  produis kg = chiffent M85 % &




Actions CQCT pour contrer TACDA

» Contrer les fausses données de 'ACDA

Publiciser les liens entre 'ACDA et 'industrie ai nsi
gue leur agenda caché

» Rectifier la perception du lien entre la contreband le

et le tabagisme chez les jeunes

L'Elolle du Lac, 19 seplembre 2012, page &

» Poursuivre la sensibilisation des municipalités - B
P La Coalition québécoise pour

» Poursuivre la sensibilisation des élus le controle du tabac interpelle
la Ville de Saint-Félicien
4'\ m, b Wille de mes il o
[ /2012/09/20120917-158910.htmi LT
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Les jeunes préférarai
cUNes préférerajen
les cigarettes légales

Contrebande de cigarettes: Les chiffres trafiqués?
Agence QMI | Premiére publication 17 septembre 2012 & 15h49

L'Association canadienne et québécoise des dépanneurs en alimentation (ACDA-AQDA)
aurait gonflé I'ampleur du probléme de la contrebande de cigarettes au Québec pour freiner|
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Lutte & la contrebande: comment les fabricants de tabac on @ L:caar\'reafjer anenilions de dollars par année
détourné notre attention - Provinca repony L
Publié le 05 octobre 2011 3 05h00 f;es ‘—‘igmfles de contrebande ol prég' de 83 milljons 3: dzﬂ::l:
Flory Doucas, codirectrice de la Coalition québécoise pour le controle du tabac P e Peut-&tre moins cher. mais les Sanceen lansm]ew

Petite publicité... aﬁ

e http://procesdutabac.blogspot.ca/ (francais)
e http://tobaccotrial.blogspot.ca/ (anglais)

Lumiere sur les
proces du tabac

MARDI 2 OCTOBRE 2012

64e jour - lundi 1er octobre - Le
dromadaire qui ne pouvait pas se
passer de nicotine

Alaube des années 1950, Camel caracolait au sommet de la
popularite parmi les marques de cigarettes vendues aux Etats-

Unis. Les annonces de Camel, comme moult annonces a * piice
I'"épogue, staient affirmatives et verbeuses. (Sur le site de |a






